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Instagram ストーリーズ概況

Instagramについて‐日本の利用状況とユーザー属性
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*1Data source: Facebook Inc, 2017 Sep *2Data source: Facebook Inc, 2017 Oct *3Kantar 2017年9月 (フェイスブックの委託による調査): N=2053, Age 18-44, M/F
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Instagram ストーリーズ概況

Instagram ストーリーズについて‐概要と特徴
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インスタグラムの新機能ストーリーズとは？？

プロフィールに保存するほどでもないが見てほしい、そんな日々のなにげない瞬間を気軽にシェアする機能です。
複数の写真や動画をシェアすると、ストーリーとして、スライドショー形式でまとめて表示されます。

ストーリーズなら、投稿が多すぎないか心配する必要はありません。

1日中、創造力のおもむくままに、好きなだけ投稿できます。

テキストと描画ツールを使った新しい方法で、ビジネスのストーリーを
生き生きと伝えられます。

投稿した写真や動画は24時間後に消え、プロフィールグリッドや
フィードに表示されなくなります。

通常の投稿一覧（フィード）とは別枠で
写真や動画の投稿、ライブ配信を行える。
アプリのトップ画面上部に並ぶ、
円形のアイコンをタップすると表示される。

1つの投稿がスマートフォンの画面いっぱいに
表示されるのが最大の特徴



2. Instagram ストーリーズ広告
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Instagram ストーリーズ広告

ストーリーズ広告について
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概要

ストーリーズ広告は、常にフィード最上部に表示されるストーリーズを再生した際に、ユーザー同士のストーリー
ズの間に自然に表示され、縦長のフルスクリーン表示の画像や動画で、ユーザーに訴求するコンテンツを届ける
ことができます。

特徴

ストーリーズのひとつとして差し込まれるため、ユーザーに広告として認識されにくく、ブランドイメージや訴求内容
をナチュラルにユーザーに伝えることができます。
広告に興味がないユーザーは、右から左にスワイプすることで簡単に広告をスキップすることができるので、
ユーザビリティを阻害しにくい。
スマートフォンの画面いっぱいに最適化された静止画や動画により、ほかのフォーマットにはない没入感を与える
ことができるため、ユーザーに強く印象を与えることができます。

ターゲティング

ユーザ登録情報や利用端末、ユーザーの興味関心やアクティビティ等を元にした正確かつ多様なターゲティング配信が可能です。

配信の目的

「リーチの拡大」目的のみでの配信に加えて、現在では「動画の再生数アップ」「コンバージョン」「アプリのインストール」「トラフィック」の
4つの目的も利用できるようになりました。

▼ストーリーズ広告イメージ
※他社事例



ポイント１

Instagram ストーリーズ広告

ストーリーズ広告の活用ポイント
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24時間で消える特性を生かしたプロモーション

24時間限定公開のルールを利用して、新製品のPRキャンペーンやネット
ショップなどの24時間限定セール案内などに活用できます。
即時性が高いので、店舗などリアルと連動させるキャンペーンにも使えます。

自社に興味のあるフォロワー層の把握

ストーリーには足跡機能が搭載されているため、どれくらいの数のフォロワーがストーリーを閲覧した
のかを確認することができるため、フォロワー層を把握することが可能になります。

クリエイティブの最適化

24時間で消滅して自動的にアカウントのアーカイブへ移動するため、さまざまなアイディアに挑戦
して、どのようなクリエイティブがフォロワーから高評価を受けやすいのかをテストすることもできる。

テスト結果を参考に通常のインスタグラムへの投稿やその他の広告、自社のWebページなどのク
リエイティブを最適化に活用できます。

2

ポイント2

ポイント3

さまざまな企業がInstagramストーリーズ広告を
活用し、ブランド認知度の向上から売上アップにい
たるまで、確かな成果をおさめています。

※他社事例



3. Instagram ストーリーズ広告活用事例
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Instagram ストーリーズ広告活用事例
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いい音楽とリズム、明確なメッセージにより、
たった15秒でブランドのストーリーを伝えました。

「リフレッシュするために生まれた」というキャッチコ
ピーのもと、動画でSpriteを飲めば困難を乗り越
えられる、欲しいもののためにリスクを取る若者のた
めの飲み物だ、というイメージを押し出しました。

ニールセンのブランディング効果測定では、トップオ
ブマインド認知度は4ポイント上昇、広告想起率
は18ポイント上昇、ブランド好感度は2ポイント上
昇というすばらしい結果が測定されました。

活用事例1
Sprite

■目標：「楽しくてダイナミックなブランド」という印象で、若者の間でのブランドの位置付けを上げたい
■ターゲット：13歳以上

躍動感あふれる広告でブランドのポジショニングを図り、
若者層の日常生活に溶け込んだプラットフォームからリーチすることに成功した！

Spriteをバク転で開ける
おもしろい方法から始まる

最後においしそうに
Spriteを飲む

少年がルートをたどりながら
3つの障害物をジャンプで飛び越える

※他社事例
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クリエイティブは、プレ花嫁さんにとって関心が高
い「ドレス」を題材に、Instagramの世界観に
馴染ませることを意識。

「Storiesでは動きがないとスキップされやすくな
る」という仮説により、常に動きのあるクリエイティ
ブに仕上げた。
また、Storiesからアプリ外へ遷移できることを
知らない人たちのために、アプリストアへ誘導す
るための工夫を加えました。

配信は、ターゲットに加え、類似オーディエンス
で、既にインストールしているユーザーと似た人
たちへのリーチを拡げた。

ゼクシィアプリ
■目標：アプリのインストール数とその後のアクション(ブライダルフェア予約、式場見学予約など)の数を伸ばす
■ターゲット：23〜29歳の、アプリをインストールしていないプレ花嫁

Instagram Stories特有の“豊かな動画表現力”“ユーザーとの距離感の近さ”を通じ
て、これまでリーチできていなかったターゲット層に対しても訴求することができた！

ドレスが映えるシンプルな構図 ドレスカラーの説明を手書き風の英文フォントで
添え、常に動きのあるクリエイティブ

アプリストアへ誘導

Instagram ストーリーズ広告活用事例

活用事例2※他社事例
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2種類の異なるスタイルで3つの動画を制作しまし
た。

1つ目は、複数の著名人に商品の特長であるマグ
ネット内臓イヤホンを使ってもらう動画、
2つ目はBeatsブランドに焦点を当てたもの、
3つ目は新商品であるSolo3コレクションのカラーバリ
エーションを紹介する動画。

これら異なるスタイルをテストした結果、商品に焦点
を当て、明確なコールトゥアクションを追加した動画
が、ライフスタイルに焦点を当てた動画よりも高いパ
フォーマンスを得ていることがわかりました。

Beats by Dr.Dre
■目標：潜在顧客にリーチし、ブランドの新商品であるワイヤレスヘッドホンへの関心向上
■ターゲット：すでにInstagram Storiesを利用している人々

Instagramリンク広告と比較してクリックスルー率が全体で15%増加し、
他の広告チャネル経由と比較しても高くなった！

商品に焦点を当てたクリエイティブ Solo3コレクションのカラーバリエーションを紹介

Instagram ストーリーズ広告活用事例

活用事例3※他社事例



お問い合わせ

株式会社ココラブル

お問い合わせメールアドレス：

ad-sales@cocolable.co.jp

TEL：

03-6427-4551

www.cocolable.co.jp

SNS
ダイレクト
レスポンス
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SNS広告の効果を最大化させるコンサルティング事業を行っています。
新規顧客開拓、売上拡大などダイレクトレスポンス型の運用を得意としており、

“トコトン結果にこだわった”コンサルティングを行っています。
SNS広告を通じて商品（サービス）を売ることに特化した

プロフェッショナル集団です。

http://www.cocolable.co.jp/

